
令和８（202㕶）年度事業計画 

令和 8（2026）年 3 月 

一般社団法人広島県観光連盟（HIT） 
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ኬ   次 

 

 

１ӧ令和８年度๺体ሑ෕ՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ２ 

（１）次ৼ㕵カ年戦略についてՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ２ 

（２）令和８年度のৰ቎ሑ෕についてՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ２ 

（３）೗な౮ప֧予算ॽՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ３ 

Ғ ׾ب؞؋अཏの୶එにつな֋׊ት፛֤֎׉ՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ３ 

ғ ༱ׁ֋ऻ࿪֊つࡊ඾֖てॼ֖׊׀೥入ৄ੩ธᅏՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ ３ 

Ҕ 広島؊׉֎֤بזՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ 㕴 

ҕ ３つの཮ב支և׊ဘ༊֤֎׉ՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ 㕴 

Җ 会員ת՛׮؈ՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ 㕵 

җ ৉理ᅉՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ 㕵 

Ҙ ੤議会ՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔՔ 㕵 

 

  



2 

 

１. 令和８年度๺体ሑ෕ 

ӡ㕱Ӣ಑ৼ㕵נ年๗ጸ֪֣փ֥ 

 観光ད֧֖てのት፛בஸׁ֧֧׊׀にՒ観光に૒׊ड༎श決に୶֐て२೟౮పב෮ු֘

 Փ׊׋ഗძฯの྇収֋開ౡ֔׈֊Ւ቎年㕴月׀֞׊

 一ሑ֦Ւ令和８年㕶月のప࿊בኬထにՒ広島県の総஽計画「ࡊ඾Ę୐׉Ęྉ戦 ֱ؈ֽ֖׌

 Փ׊てい׋׈׀の改࿊ఢ業֋ු「（R３～12）ب؜׭

 ֔׈にՒHIT のঊ၌౪෕֧な׊「ֱֽ֖׌観光ጵ県෮ුৰ቎計画（R㕵～9）」の改࿊ఢ業

ׁ቎年ཨにཧ೚֔׊׋Փ 

 ֒օ֖֧֞֒ב၃ֽևՒ観光ב広島の೗要ౌ業にࡱて׀֞׊に֮Ւ総஽計画့の県のৰ

቎ሑ෕のׁ֧Ւ広島県観光連盟֋౜令အ࿨なዂআבऐ֖֞Ւ市ྎ׃観光੤会Քདࡰ

DMO ့֧連ૢ֖֞ן՛ؠ広島֦観光ව੹に೘׉組ֿ֧֒֋重要֦ց׈֊֧֒׊Ւ県に

։׊֐計画の改࿊の議Ꭺ့ב၃ֽևな֋׈Ւ次ৼ㕵カ年戦略בଙ၀֘׊Փ 

 

ӡ㕲Ӣ令和㕸年度֭ৰ቎ሑ෕֪֣փ֥ 

 ဴኜの৖Ւֽ֦֒׋の೘組のถऐ׃ड༎ב၃ֽևՒ県ၾ२དࡰの観光ད֧֖てのት፛ב

ஏにஸׁ֧֧׊׀にՒ県ၾ२དַࡰの೮ዥ׀֞׊֘ු້בՒ新規事業Ք४ഊ事業に֮ഗ

ძฯבঊ用֖市ྎ׃観光੤会့֧連ૢ֖な֋׈Ւ「Ғቓ֎է ÇӨզғ֣֩֏է ÇӨզҔ࿿և

 組ֿՓ׉ৰ቎ሑ෕にՒ次の㕴つの཮֦೘בէ׊֐է Ç զҕၫ׊

Ғ ׾ب؞؋अཏの୶එにつな֋׊ት፛֤֎׉ 

ғ ༱ׁ֋ऻ࿪֊つࡊ඾֖てॼ֖׊׀೥入ৄ੩ธᅏ 

Ҕ 広島؊بזのໃ加 

ҕ ３つの཮ב支և׊ဘ༊֤֎׉ 

 な։Ւ県の२計画の改࿊ఢ業のथ程に։いてՒ౮పのሑ୶ตにᇥஏ֋ภ֗֞場஽׃Ւ新

֞に೘׉組ָֿ֌ड༎֋ภ֗֞場஽֮Ւ事業ၾዴב࿪โに見ྞ֧֧֘֒֘׊Փ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「磨く」・・・・・ 魅力的な観光コンテンツの品揃えの拡大と高付加価値化するため、既存の観光
コンテンツや、食伝統・文化・芸術、産業など地域固有の資産をターゲットとなる観
光客の顕在的、潜在的にニーズを捉え、観光コンテンツとしての魅力をアップさせ
る。 

 

「つなぐ」・・・ 周遊ルートの価値を裏打ちするテーマやストーリーを設定するため、磨かれた観
光コンテンツと相乗効果や補完効果がある他の市町の観光コンテンツを互いに組
み合わせて、テーマやストーリーを策定し、周遊ルートを設計する。 

 
「伝える」・・・ 観光客のコンテンツ情報に対する反応を高めるとともに、より効果的に訴求する

ためのメディアノウハウの蓄積に向けて、各市町の個々の観光コンテンツの魅力、
市町をまたぐ周遊ルートが持つテーマやストーリーといった楽しみ方という価値を、
デジタル情報や冊子など、適切な媒体を選択した上で、観光客のニーズに応える情
報を、自前・他社メディアを通じ適時に配信する。 

 
「届ける」・・・ 観光コンテンツの販売網の拡充や、観光客のニーズに応じた売れる価格

設定等のノウハウを蓄積するため、磨き、つないだ観光コンテンツ、そこに
紐づくテーマやストーリーをパッケージ化した観光商品を、観光客が欲しい
時に旅行商品を購入できるよう、魅力的な価格設定、購入の利便性
（OTA・旅行代理店等）を向上させる。 
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ӡ㕳Ӣ೗֩౮ప֧ያ్ॽ 

Ғ ׾ب؞؋अཏ֭୶එ֪֣֩֋׊ት፛֤֎157,891 ׉ ๑ࣅӡօ֠ഗძฯ 65,000 ๑ࣅӢ 

   ኬ ࿨：県ၾ๺ַࡰの೮ዥ֖ු້בてい֎֞׀Ւ令和８年度に։いて֮Ւ県ၾ२ད

ஸᆋ加׃׉֎ঊ用֖֞ት፛֤בಃଳࡰඳՒ文化な֨໣ఀなད׃のಛ๹ࡰ

अཏ化Ւ೗要観光ད֊׈の೮ዥؠ՛׽の૛ถな֨に市ྎ׃ DMO ့֧連

ૢ֖て೘׉組ֿՓ 

À೗な౮ప 

 観光،׽פ׵آ開ᄇ،מ؊׽׸؞՛ؕ（HYPP）に։いてՒ県ၾ२དに็མ֖֞ח؟ם

؆՛׿׽՛ׁ֧֧にՒདࡰのት፛୶එにಃ֘׊観光،׽פ׵آの開ᄇᄦპに୶֞֐支

֧࣍ቓ֌එ့֑בபօՓ 

 HYPP ֦ภֽבחט׼יח֞׋ભ現化֘׀֞׊Ւಃઞ支࣍בᅢ要֧֖てい׊事業ೄ

に໴֖て،׽פ׵آ開ᄇの֞׀のᇸൃઞב交ᆋׁ֧֧֘׊にՒ๔኷ऌにׇ׊ະཎՒᄔ

ຼ支࣍Ւ観光་使にׇ׊体ଫؗ״؀՛בಲ౮֘׊Փ 

 དࡰの観光ಃଳבภ֊֖Ւ቎県֦֖֊ၜ׋׈ないअཏבՒ፾ౝ׃文化Ւಛ๹Ւౌ業な

֨の׻՛ؓ׽׮׃՛؟՛֦૬い֟೮ዥؠ՛׽の૛ถ及びග報ᄇමՒᄦ᎓४་בಲ౮

 Փժ新規（ഗძฯ）ի׊֘

 ೗要観光ད֊׈೮ዥ֖ු້בՒ໾ఓ時৖の࣊ྙ့につな֑׀֞׊Ւ選࿊ח؟םに։

いて市ྎ့֧連ૢ֖て観光དのት፛୶එに૬֑׀֞׊の計画בఢถ֖Ւ計画にৰ֤

֎೘組ב支࣍֘׊Փժ新規（ഗძฯ）ի 

 

ғ ༱ׁ֋ऻ࿪֊֣ࡊ඾֖֥ॼ֖׊׀೥ႚৄ੩ธᅏ 228,767 ๑ࣅ 

ӡօ֠ഗძฯ 129,835 ๑ࣅӢ 

ኬ ࿨：県ࡰ๺体֦பօָ֌広ࡰ࿨な౮ప׃൙጖のႏ次交通のഊಲ化に୶֞֐೘組な֨Ւ

 Փ׊෨ב೥入ৄ੩のഊಲ׈֊ፊኜ׾Ք؄՛׽؊ײ

À೗な౮ప 

 ࢃඳ࿷ؠ׻ؐ׃に։いてՒ؎بח؟״׭Քטة՛֖֧֞׀֮֗בبסඳの໣ዻ化に໴

֦ࣤ֌ׇ׊օՒଞೲ会及びؖ؀ؚ՛の新規開ᄇב支࣍֘׊Փ 

 広島בሞ׊׋観光ਰのተ໑度בஸׁ֧֧׊׀にՒஸ፼ೄ॒׃ே人Ւඏ॔ೄב৞֞׀

ָ֘ての観光ਰ֋ॼ֖׊׀観光དבኬ౪֖Ւഗძ౮็׃観光౮็့の؀؅؛՛ؠת

化な֨ב支࣍֘׊Փժ新規Քഗძฯի 

 ׮ءؚ׬׸ؘע決అの၏入な֨Ւ観光౮็Քഗძ౮็့の㕽㖑にಃ֘׊౮็ธᅏב支

 Փժ新規（ഗძฯ）ի׊֘࣍

 ॒ே人観光ਰのተ໑度୶එ׃県ၾ೮ዥ້ුの༶い೚֧な׊広島県དࡰ通ዅ案ၾౠ

についてՒ現ఓの໴ඉସ୤ב४ഊ֖Ւ؀՛ׯにࣤ֗֞通ዅࡱב׾יסถ֘׊Փ 

ժ४ഊ（ഗძฯ）ի 

 དࡰ通ዅ案ၾౠのघ။ጴבஸ׀֞׊׀Ւঊ၌に࡝ግ֋ցׁ׊ののՒ現場૪ଫ֋な֎

ঊ၌֢׈׀֞בてい׊དࡰ通ዅ案ၾౠに୶֐てՒOJT  Փ׊ཨ඾֧֖֞ଞೲのಲ౮֘ב

 ժ新規（ഗძฯ）ի 
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 広島のት፛॒בே人観光ਰに࿿և׀֞׊Ւ්ॼ׃日቎ೢな֨県ၾ२དにց׊࿿ျ文

化Քಛ๹な֨のት፛׃体ଫ૙ב׹ب׻بר案ၾ֦֌ࡱב׾יס׊ถժ新規（ഗძฯ）ի 

 ௗଢ଼のႏ次交通౮పのጵ案に୶֐てՒ市ྎ׮؅׃Ք׬פ״՛Ք״بءカ՛Ք؊؟ל՛့

の交通事業ೄַの؇ྔץب؟ח௮့בಲ౮֘׊Փժ新規（ഗძฯ）ի 

 

Ҕ 広島؊506,216  ׉֎֤بז ๑ࣅ ӡօ֠ഗძฯ 146,286 ๑ࣅӢ 

    ኬ ࿨：観光൯ᅉॽのໃ加に୶֐てՒؓ՛ץبט׻צにৰ֤֌Ւ観光ਰのໃ加׃新֞な市

場ב৞ֿ॒ே人観光ਰのஏな׊ዤਰに೘׉組ֿՓ 

À೗な౮ప ԓேၾԖ  

 観光ད֧֖ての広島県のႡཐՔ理शבஸ׀֞׊׀Ւחט׼ؖ׾بכן（観光 HPՒSNS

（InstagramՒX）့）のࢥ用֧חט׼ؖ׮ؓ׃の׸חי״،့にׇ׉Ւപの観光ග報

 Փ׊୲ऐ࿨にᄇම֘ב

 HIT  Փ׊෨בՒ広島の観光ග報の४ై׉観光་使のঊต化にׇֽ֖׌ֱ

 භびႴֿேၾ観光ਰのዤਰに୶֐てՒၟに回ᆲのཛ׋てい׊ઝ፥県Ք৘ฦח؟ם֊

ק՛״ב࿲ၗጦ用ೄ׃ಛऌ用ೆ׊၌೚ཌ֦ցࡤՒ጖ሞೄの೗な׀֞׊෨בのዤਰ׈

ಲ౮בب؜׬՛ؗآ،ፅப会社့֧連ૢ֖֞بי؞بןにՒ交通৘連事業ೄ及び׽׸

 Փժ新規（ഗძฯ）ի׊֘

 

À೗な౮ప ԓॆ॒Ԗ  

 重࿾市場に։׊֐൒ཎ会׃ፅபშ့の現དַ׽ب؎יのഞ࿶Ւந઱会社بן॒ॆ׃

 Փ׊ಲ౮֘בب؜׬՛ؗآ،ፅப会社֧連ૢ֖֞بי؞

 ৘ฦՒᆵࣰ及びೣဒ଑֊׈の流入ጴのໃ加に୶֞֐Ւ交通事業ೄ（࿲ၗՔந઱）׃県

և֞ࣁבࡰ DMO な֨観光団体֧連ૢ֖֞،ؗآ՛בب؜׬ಲ౮֘׊Փ 

 ୵׃ؔרሞኴ๐のؚ؈ء՛ૡఐ້֘בな֨Ւתبםؠ؊بי՛׃ఓ広॒ே人ב໴ඉ֧

֖֞ FAM  Փ׊ಲ౮֘ב՛ח׹

 ሞ日෾のභびጴ׃広島ַのሞኴጴՔ日਀׉ጴな֨֋ஸいேב新規市場にࡔམᆋ֐Ւ

のౄ画な֨のַ׽ب؎י現ད׃ب؜׬՛ؗآ،ፅப会社֧連ૢ֖֞بי؞بן PR ့

 Փժ新規（ഗძฯ）ի׊ಲ౮֘ב

 

ҕ 㕳֣֭཮ב౫և׊ဘ༊֤֎205,887  ׉ ๑ࣅӡօ֠ഗძฯ 119,083 ๑ࣅӢ 

ኬ ࿨：観光人ఔのࡱถՔ॰ᇱՒ૪ࢪ改๷ַの支࣍׃Ւ人流׼՛ב״ঊ用֖֞ؓ՛بט׻צ

 組ֿՓ׉の੫化な֨に೘ץ

À೗な౮ప 

 「広島県の観光ਰ෾の၌୶」׃「広島県観光ད࿾؆ؖ؞՛ྔ״௮」な֨のৰຉྔ௮ב

૫໗ಲ౮֖Ւ観光戦略଼׃ᇠ౮పにᅢ要な׼՛״の収ആ֧ঊ用׊֘ු້בՓ 

 観光ਰのৼ໸ྖבև֞ተ໑度のஸいת՛ב׮؈࿓੝に୶֐てՒഗძՔ交通Քࢃඳ့の

団体֋೗催֘ט׻؟״؉׮ؐ׊ଞೲに໴֖てՒ૪ᅉの一ᆪב支࣍֘׊Փ 

ժ新規（ഗძฯ）ի 
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 ᆇᄇ֘׊ఆַ॔ᅏևՒ観光׿ؔװ׮بם؟׭ء՛な֨の事業૫໗に୶֞֐ଞೲの開

催 ժ新規（ഗძฯ）ի 

 市ྎ׃観光੤会့の؀՛בׯ၃ֽև֞観光ਰの人流׼՛״の入೚Քப၌分ื့בப

いՒ市ྎ့੢ዛׁ֧֧֘׊にՒ観光ਰのዤਰՒ県ၾ೮ዥに୶֞֐౮పのጵ案Քಲ౮Ք

ଙආにঊ用֘׊Փժ新規（ഗძฯ）ի 

 

Җ 会תࡿ՛6,498 ׮؈ ๑ࣅ 

     ኬ ࿨：観光৘連ග報ב収ആ֖Ւ会員に੢ዛׁ֧֧֘׊に連ૢב੫化֘׊Փ 

À೗な౮ప 

 ேՔ県့֊׈の観光৘連ග報׃Ւ会員֋ග報ᄇමב৵ሰ֘׊場஽な֨Ւؖ՛ؠな֨ב

ጦ用֖֞ග報ᄇමבபօՓ 

 市ྎ׃観光৘૒団体֋೗催֘׊२೟ப事Ք会議့ַౄ加֖Ւ࡝見交হ׃ග報交হב

பօՓ 

 会員Ւ観光৘連団体֋பօ観光ව੹事業についてՒଢ଼࣍Ք੤౑ב通֗て支࣍֘׊Փ 

 

җ ৉理ᅉ 217,㕲㕰㕱๑ࣅ 

     ኬ ࿨：ධ員の଼yのಏて׊፛ב௻་現ᄇ৸֦֌׊ධ場ৄ੩にஓཝにׇ׊組織፛੫化 

À೗な౮ప 

 ࿊૙Ք࿊፯業務ַの RPA１の४་ՒBPR２のಲ౮֧ BPO３בଙ၀֘׊Փ 

 ໣֎のධ員֋৘ይ֖֞ධ員ం用בಲ౮֘׊Փ 

 「ؔءץب؜׬׸՛׾にࣤ֗֞بי؞بןଞೲՒ଼yのධ員֋ב،׸חؠע׮ኬ౪֖て

೘׉組ֿ任࡝ଞೲבಲ౮֘׊Փ 

 צبח՛ב့׽通֗֞ධ場ৄ੩ב改๷֘׊Փ 

 いׇ֍ג広島ַؠ؈事務所ࡤב࿼֘׊Փժ新規ի 

1 Robotic Process Automation の略֦Ւ׽׸ؑآにׇ֢て業務בಛ၌化֦֌ؕ׻׮׬׊の֧֒Փ 

２ Business Process Re-engineering の略֦Ւ業務،ב׮װآᄌ቎࿨に見ྞ֖Ւ௺ஓཝ֦֧֘֒׊

業務୲ጴ化׃ภౌตの୶එבኬ౪֘業務改ॹの೚法の֧֒Փ 

３ Business Process Outsourcing の略֦Ւ業務،׮װآの一ᆪבՒ৫画Ք็計֊׈ಲ౮ֽ֦৞׀て

॒ᆪに一括֖て࡙༛֧֘֒׊Փ 

 

Ҙ ੤ਢ会 11,710 ๑ࣅ㕴 ཯）予算ॽ֮㕴つの཮のၾ෾ 

੤議会 620׾יסחט׻ب؞広島県観光ؑ ח ๑ࣅ（総事業ᅉ 1,490 ๑ࣅ） 

２㕹団体Ւ７㕹２኎֦ஓถ֔׊てঊ၌֖֧֘׾יסቦ֮ዛൌ׾יסחט׻ب؞ؑ

 ࢪࢥ組織の事務અ׊׋

DISCOVER WEST י 連ૢ੤議会 5,000 ๑ࣅ（総事業ᅉ 30,000 ๑ࣅ） 

ཨே㕵県֧ JR ฦ日቎֋連ૢ֖Ւೣဒ଑֊׈ฦ日቎ַח؟םဪॆၗ新঴๦בঊ用֖֞

ዤਰ౮పבಲ౮ 

౅ዤਰ້ු੤議会 7,300ֽ๋֖׌ֱ כ ๑ࣅ（総事業ᅉ 13,000 ๑ࣅ） 
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 ಲ౮ב׽ب؎י׃ب؜׬՛ؗآ،ಛಓ体֧連ૢ֖Ւဝਆዤਰ׊ዛ֘ב՛場ע׮

広島県Ք島௠県観光連盟੤議会 ם 4,400㕵๑ࣅ（総事業ᅉ 8,900 ๑ࣅ） 

広島Ք島௠ፊ県のະୗዤਰに୶ؗآ،֞֐՛בب؜׬ಲ౮ 
㕴 予算ॽ֮㕴つの཮のၾ෾֦ց׊Փ 
㕵 広島県Ք島௠県観光連盟੤議会ַのᆟ༶ઞ֮Ւ広島県֋ᆟ༶֖てい׀֞׊Ւ予算ॽに৞ֽないՓ 


